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Rezultatele Studiului de Audienta Radio
Valul de toamna 2005

In perioada 5 septembrie — 30 octombrie 2005 a fost realizat valul de toamni al Studiului de Audientd
Radio de catre IMAS — Marketing si Sondaje SA si Mercury Research SRL.

In cadrul cercetdrii s-a masurat audienta posturilor de radio la nivel national, urban, n orasul Bucuresti
si n orasul Timisoara.

Esantionul national a avut un volum de 10.988 de persoane, cu o eroare maxima de esantionare de +/-
0.9%. In mediul urban s-au realizat 8.687 interviuri (eroarea maxima de esantionare este +/- 1.1%), iar
in Bucuresti s-au realizat 2.740 interviuri (eroarea maxima de esantionare este +/- 1.9 ).

Universul

Universul Studiului de Audienta Radio este format din persoanele in virsta de 11 ani si peste, rezidente
in locuinte neinstitutionalizate din toate localitdtile urbane si rurale. Conform datelor statistice ale
INSEE disponibile la data de 01.01.2005, marimea acestei populatii este 19.256.977 persoane.

Esantionul

Studiul de Audienta Radio s-a realizat pe baza unui esantion de tip probabilist, stratificat, cu extractie
multistadiala.

In esantion au fost incluse toate localititile urbane de peste 50000 de locuitori, iar pentru stratul de
localitati urbane cu mai putin de 50000 de locuitori au fost selectate aleator 60 de orase cu un volum
mediu de 20 inteviuri pe fiecare oras selectat.

Pentru stratul de localitati rurale au fost selectate aleator 116 comune, cu un volum mediu de 20
interviuri pe fiecare comuna. In fiecare comuna au fost vizitate doua sate, in care au fost efectuate in
medie cite 10 interviuri.

Localitdtile selectate Tn esantionul pentru realizarea SAR au o distributie geograficad echilibrata la nivel
national.

Selectarea persoanelor de intervievat la nivelul fiecarei localitati a fost realizatd pe baza cadrului de
esantionare oferit de bazele de date ale Institutului National pentru Evidenta Persoanelor pentru
populatia in virstd de 11 ani si peste, aplicind o procedura de selectie aleatoare.

Metoda de masurare a audientei

Masurarea audientei posturilor de radio in cadrul SAR s-a realizat pe baza metodei rememorarii
audientei din ziua precedentd (Day After Recall), la care apeleazd cele mai multe din sistemele de
masurare existente pe plan international, metodologie recomandatd de EBU (European Boadcasting
Union) si ESOMAR.
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In vederea inregistririi cit mai corecte a secventelor de ascultare a posturilor de radio in ziua
precedentd, respondentii au fost asistati cu lista posturilor de radio si prin reconstituirea principalelor
activitati desfasurate de ei 1n cursul zilei anterioare interviului, In raport cu care au fost inregistrate
intervalele de ascultare.

Procesul de culegere a datelor in teren

Culegerea datelor din teren pentru SAR a fost realizatd de doud institute de cercetare (esantioane
egale), prin interviuri fata in fatd, realizate la domiciliul respondentilor, pe baza procedurii creion-
hirtie (chestionar tiparit).

Durata perioadei de intervievare: 8 saptamani de intervievare continua.

Culegerea datelor din teren s-a realizat dupa o planificare echilibrata a interviurilor pe localitate, zi a
saptamanii, de-a lungul celor 8 saptamani de intervievare continua.

Durata medie a interviului: 24 minute.

Rezultatele Studiului de Audienta Radio la nivel national:

Audienta medie zilnici Dalg(}})e):ach Dall{qu)each Marlie;tb )Share
TOTAL RADIO 10535.1 54.7 100
Radio 21 839.3 4.4 5.5
Radio Antena Satelor 638.3 3.3 4.9
Radio Bucuresti 50.1 0.3 0.3
Radio Cluj 239.9 1.2 1.3
Radio Constanta 104.8 0.5 0.6
Radio Craiova 638 3.3 3.8
Radio Europa FM 2089.3 10.8 15.2
Radio lasi 795 41 5.4
Radio InfoPro 174.2 0.9 1.2
Radio Kiss FM 2187.7 11.4 13.8
Radio National FM 78.2 0.4 0.5
Radio Pro FM 906.9 4.7 6.1
Radio Resita 122.3 0.6 0.5
Radio Romania Actualitati 3064.9 15.9 21.2
Radio Romania Cultural 86.3 0.4 0.4
Radio Romania Muzical 65.3 0.3 0.3
Radio Star 100.7 0.5 0.5
Radio Tg. Mures 182 0.9 1.2
Radio Timisoara 308.8 1.6 1.9
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Rezultatele Studiului de Audienta Radio la nivel urban:

Audienta medie zilnici Dall({)(}})e):ach Dall{qu)each Marl;e‘:;o )Share
TOTAL RADIO 6249.5 58.1 100
Radio 21 709.8 6.6 7.5
Radio Antena Satelor 177.6 1.7 2.6
Radio Bucuresti 33 0.3 0.3
Radio Cluj 103.4 1 0.9
Radio Constanta 45.7 0.4 0.4
Radio Craiova 223.9 2.1 1.9
Radio Europa FM 1470.5 13.7 16.3
Radio lasi 257.4 2.4 2.6
Radio InfoPro 109.6 1 1.2
Radio Kiss FM 1681.2 15.6 17.7
Radio National FM 61.8 0.6 0.7
Radio Pro FM 674.6 6.3 7.4
Radio Resita 82.5 0.8 0.5
Radio Romania Actualitati 1526.7 14.2 18.5
Radio Romania Cultural 64.5 0.6 0.4
Radio Romania Muzical 33.6 0.3 0.3
Radio Star 80 0.7 0.6
Radio Tg. Mures 79 0.7 1
Radio Timisoara 134.5 1.3 1.1
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Rezultatele Studiului de Audientid Radio in Bucuresti:

Audienta medie zilnici Dall({)(}})e):ach Dall{qu)each Mark(i;v )Share
TOTAL RADIO 1144.6 64.6 100
Radio 21 301.1 17 17
Radio Antena Satelor 58.4 3.3 4.6
Radio Bucuresti 24.8 1.4 1.3
Radio Europa FM 146.8 8.3 7.8
Radio InfoPro 21.7 1.2 1.1
Radio Kiss FM 320.6 18.1 16.6
Radio National FM 138.3 0.8 0.8
Radio Pro FM 198.9 11.2 11.1
Radio Romania Actualitati 308.2 17.4 19.4
Radio Romania Cultural 22 1.2 0.9
Radio Romania Muzical 17.5 1 0.7
Radio Star 33.8 1.9 1.4
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