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Rezultatele Studiului de Audienta Radio
Valul de primavara 2011

Tn perioada 10 ianuarie — 1 mai 2011 a fost realizat valul de primavari al Studiului de Audienta
Radio de catre IMAS — Marketing si Sondaje SA si Mercury Research SRL.
In cadrul cercetarii s-a masurat audienta posturilor de radio la nivel national, urban si in municipiul
Bucuresti.

Esantionul are un volum de 8,409 de persoane, cu o eroare maxima de esantionare de +/- 1.1%.
In mediul urban s-au realizat 6,340 interviuri (eroare maxima de esantionare +/-1.2%), iar in Bucuresti
s-au realizat 1,800 interviuri (eroarea maxima de esantionare este +/- 2.3%).

Universul

Universul Studiului de Audienta Radio este format din persoanele in varsta de 11 ani si peste,
rezidente in locuinte neinstitutionalizate din toate localitatile urbane si rurale din Romania. Conform
datelor statistice ale INSEE disponibile la data de 01.01.2011, marimea acestei populatii este de
19,057,743 persoane.

Esantionul

Studiul de Audienta Radio s-a realizat pe baza unui esantion de tip probabilist, stratificat, cu
extractie multistadiala.

In esantion au fost incluse 1,141 localititi din care 69 (toate) localitati urbane de peste 30,000
de locuitori, 221 de localitati urbane cu mai putin de 30,000 de locuitori din cele 251 existente, 253 din
cele 461 de localitati rurale cu peste 5,000 de locuitori din Romania, si 598 din cele 2,400 de localitati
rurale cu mai putin de 5,000 de locuitori.

Localitatile din esantionul SAR au reiesit din generarea aleatoare a numerelor de telefon pentru
realizarea interviurilor si au o distributie geografica echilibrati la nivel national. Tn mediul rural au fost
adaugate 100 de localitati selectate aleator pentru realizarea unor interviuri domiciliare fata in fata.

La nivelul fiecarei localitati, selectarea persoanelor de intervievat in subesantionul rural face to
face, a fost realizata pe baza cadrului de esantionare oferit de bazele de date ale Institutului National
pentru Evidenta Persoanelor pentru populatia in varstd de 11 ani si peste, aplicand o procedura de
selectie aleatoare.

Metoda de masurare a audientei

Masurarea audientei posturilor de radio in cadrul SAR s-a realizat pe baza metodei rememorarii
audientei din ziua precedenta (Day After Recall), la care apeleaza cele mai multe dintre sistemele de
masurare existente pe plan international, metodologie recomandata de EBU (European Broadcasting
Union) si ESOMAR (European Society for Opinion and Marketing Research).



Asociatia pentru Radio Audienta Studiul de Audienta Radio —Valul de primdvara 2011

In vederea inregistririi cat mai corecte a secventelor de ascultare a posturilor de radio in ziua
precedentd, respondentii au fost asistati CU reconstituirea principalelor activitati desfasurate de ei in
cursul zilei anterioare interviului, Tn raport cu care au fost inregistrate intervalele de ascultare.

Procesul de culegere a datelor in teren
Culegerea datelor pentru SAR a fost realizata de doua institute de cercetare (esantioane egale).

Tn mediul urban toate interviurile s-au realizat prin telefonul fix si telefonul mobil, iar in mediul
rural 52% din interviuri au fost realizate fata in fata, la domiciliul respondentilor, pe baza procedurii
creion-hartie (chestionar tiparit), iar restul prin telefonul fix si telefonul mobil.

Durata perioadei de intervievare: 15 saptamani de intervievare cu o pauza de o saptimana in
perioada sarbatorii de Paste.

Culegerea datelor din teren s-a realizat dupa o planificare echilibratd a interviurilor pe tip de
localitate si zi a sdptamanii, de-a lungul celor 15 saptamani de intervievare continua.

Durata medie a interviului: 16 minute.

Din cauza schimbirii procedurii de culegere a datelor (de la interviuri domiciliare fata in
fata la interviuri telefonice) si a proiectarii esantionului, ARA nu recomanda compararea
rezultatelor valului de primavara 2011 cu valurile anterioare de masurare a audientei radio.

Rezultatele Studiului de Audienta Radio la nivel national:

A. Total populatie 11+

Audienta medie zilnica Daily Reach (000) |Market Share (%0)
TOTAL 11425.8 100.0
Radio 21 547.1 2.6
Radio Antena Satelor 670.9 4.5
Radio Europa FM 1505.8 9.5
Radio Kiss FM 2764.8 15.3
Radio Magic FM 508.6 3.3
Radio National FM 261 1.6
Radio Pro FM 1292.4 7.1
Radio Romania Actualitati 2209.6 15.8
Radio Romania Cultural 180.7 0.7
Radio Romania Regional 1637.5 11.1
Radio Rock FM 152 0.9
Radio ZU 1768.8 10.0
Alt post de radio 2059.6 11.9
Post de radio neidentificat* 1167 5.6

! Existd persoane care isi amintesc ci au ascultat radioul insa nu stiu ce post de radio au ascultat
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Rezultatele Studiului de Audienta Radio la nivel urban:
A. Total populatie 11+

Audienta medie zilnica Daily Reach (000) |Market Share (%)
TOTAL 6900.7 100
Radio 21 373.8 2.7
Radio Antena Satelor 195.8 1.7
Radio Europa FM 1010.6 10.9
Radio Kiss FM 1753.8 16.5
Radio Magic FM 439 4.7
Radio National FM 199.3 2.1
Radio Pro FM 764.5 6.9
Radio Romania Actualitati 1253.2 14.4
Radio Romania Cultural 128.4 1
Radio Romania Regional 706.7 7.2
Radio Rock FM 136.8 1.4
Radio ZU 1131.8 10.6
Alt post de radio 1403.8 12.9
Post de radio neidentificat” 937.1 7.2

B. Public comercial

Pe segmentul comercial reprezentat de persoanele din categoria de varsta 18-49 ani, au fost realizate 3,671 de

interviuri Tn mediul urban. Eroarea maxima de esantionare este +/-1.6%.

Audienta medie zilnica Daily Reach (000) |Market Share (%)
TOTAL 4092.7 100
Radio 21 292.9 3.9
Radio Antena Satelor 49.5 0.6
Radio Europa FM 647.2 11.6
Radio Kiss FM 1300.6 21.8
Radio Magic FM 346.1 55
Radio National FM 129.6 2.5
Radio Pro FM 449.1 6.9
Radio Romania Actualitati 352.6 5
Radio Romania Cultural 60.6 0.7
Radio Romania Regional 310.9 5.3
Radio Rock FM 106.6 1.9
Radio ZU 825.7 14.3
Alt post de radio 848.1 13
Post de radio neidentificat” 556.9 7

" Vezi pagina 2 , nota de subsol
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Rezultatele Studiului de Audienta Radio in Bucuresti:

A. Total populatie 11+

Audienta medie zilnica Daily Reach (000) |Market Share (%)
TOTAL 1150.4 100
Radio 21 68.3 2.8
Radio Antena Satelor 41.3 1.9
Radio City FM 2.6 0
Radio Europa FM 113.7 7
Radio Gold FM 24.9 1.8
Radio Guerrilla 66.1 4.2
Radio Kiss FM 208.1 114
Radio Magic FM 133.3 8.3
Radio Music FM 9.8 0.5
Radio National FM 39 2.3
Radio Pro FM 7.7 4.3
Radio Realitatea FM 42.3 1.7
Radio Romania Actualitati 213.6 14.7
Radio Romania Cultural 28 1.1
Radio Romania Regional 22.5 2
Radio Rock FM 59.8 3
Radio Romantic FM 104.6 5.6
Radio Vibe FM 79.2 3.1
Radio ZU 220.8 115
Alt post de radio 91.4 4
Post de radio neidentificat” 171.3 8.8

" Vezi pagina 2 , nota de subsol

4



Asociatia pentru Radio Audienta Studiul de Audienta Radio —Valul de primdvara 2011

B. Public comercial

Pe segmentul comercial reprezentat de persoanele din categoria de varsta 18-49 ani, au fost realizate 991
interviuri in Bucuresti. Eroarea maxima de esantionare este +/-3.1%.

Audienta medie zilnica Daily Reach (000) |Market Share (%)
TOTAL 681.7 100

Radio 21 455 3.7

Radio Antena Satelor 10.5 0.6

Radio City FM 1.6 0.1

Radio Europa FM 63.3 5.7

Radio Gold FM 11.7 1.3

Radio Guerrilla 52.8 5.6

Radio Kiss FM 160.7 16.2

Radio Magic FM 109.1 12.3

Radio Music FM 8.8 0.9

Radio National FM 28 3.1

Radio Pro FM 40.7 3.6

Radio Realitatea FM 19.1 1.5

Radio Romania Actualitati 47.6 2.9

Radio Romania Cultural 9.8 0.6

Radio Romania Regional 4.5 0.9

Radio Rock FM 45.0 3.9

Radio Romantic FM 56.0 4.1

Radio Vibe FM 70.7 4.6

Radio ZU 1715 16.6

Alt post de radio 53.3 3.4

Post de radio neidentificat” 107.8 8.5
Rodica MINCULESCU Marius STRAMBEANU
Presedinte Director Executiv
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